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Este documento presenta un analisis de la dinamica de acceso a los productos de deposito v credito de las empresas
registradas como personas juridicas en las Camaras de Comercio de Colombia entre 2019 v 2020, diferenciandolas
oor tamano, actividad economica v antiguedad.



INTRODUCCION

En el Ultimo ano, la economia colombiana enfrentd su peor desempeno historico, en
gran parte por el cese de actividades generado por la pandemia. De hecho, el piB real
se contrajo un 6,8 % durante este periodo. Ademas, se produjo un debilitamiento del
consumo en los hogares debido al aumento en la tasa de desempleo, que registro un
13,4 % en diciembre de 2020, 3,7 puntos porcentuales mas que en el mismo mes de
2019 (9,7 %).

Las cifras de las empresas dan testimonio de esta realidad. La informacion repor-
tada por Confecamaras muestra que el nimero de empresas activas ha disminuido
un 10,3 % en lo que va de 2020. En general, esta variacion fue negativa para todos los
sectores economicos, pero hubo heterogeneidades, ya que algunas actividades se
vieron mas afectadas por la crisis.

Las contracciones de la actividad econdomica tienen efectos sobre la oferta vy la de-
manda de productos financieros para los empresarios. Por ejemplo, la crisis financiera
internacional de 2008 generd una reorientacion de los préstamos formales hacia las
empresas de menor tamafio en algunos paises europeos, beneficiando a los sectores
gue sufrieron un deterioro menos significativo de su actividad productiva (Lawless et
al., 2014). Ademas, a nivel macro, se ha detectado que algunas intervenciones de po-
litica monetaria en el mercado de crédito pueden ayudar a mitigar los efectos de este
tipo de crisis en el sector real (Gertler & Kiyotakil, 2010).

En este sentido, el presente documento analizara como fue la dinamica de acceso
a productos de depdsito y crédito de las empresas registradas como personas juridi-
cas en las camaras de comercio de Colombia entre 2019 y 2020, diferenciandolas por
tamano, actividad econdmica y antigledad. Se escogio este tipo de empresas por-
gue, en comparacion con las personas naturales, es mas complejo diferenciar entre
los productos utilizados en el funcionamiento del negocio vy los destinados a gastos
personales o del hogar!

Asi mismo, se analizara si la tenencia de productos financieros se ha incrementado
en este ano, de forma similar a lo observado en la poblacion adulta del pais (Banca de

1 Esto es una limitacion porque el 69,4 % de las empresas corresponden a personas naturales. No
obstante, teniendo en cuenta esta condicion, se considera pertinente evaluar por separado a las
personas naturales de las juridicas.
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las Oportunidades, 2020), tomando en cuenta que el Gobierno nacional y el sector
financiero implementaron una serie de estrategias encaminadas a impulsar el otorga-
miento de crédito, lo que ha permitido a las empresas acceder a recursos.

En este andlisis se utilizaron los datos de las empresas del Registro Unico Empresarial
vy Social (rRuEs), administrado por Confecamaras,” que se cruzaron con la informacion
de tenencia de productos financieros que posee la central de informacion TransUnion.
Para indagar la dinamica de la situacion de estos productos, se consulto el registro con
fecha de corte en diciembre de 2019 y 2020. Con esta informacion se pudo establecer
el acceso a productos financieros, tanto de depodsito como de crédito durante este pe-
riodo de tiempo, de las empresas con las entidades del sistema financiero formal. Hay
gue sefalar que esto se limita a las empresas con registro mercantil, es decir, las que
tienen algun grado de formalidad.®

Se comprobd que las empresas de menor tamano, con menos de cinco afos de an-
tigUedad, fueron las mas afectadas por la crisis en cuanto al acceso vy uso de produc-
tos y servicios financieros. También se observo que aguellos sectores econdmicos en
los que se produjo un mayor deterioro en el nimero de renovacion y generacion de
empresas registradas en las camaras de comercio tuvieron una caida mas notable en
sus indicadores de inclusion financiera.”

Este documento esta dividido en cuatro secciones, incluida esta introduccion. La
segunda seccion describira la base de datos del ruEs y los cruces realizados con el
repositorio de datos de la central de informacion TransUnion. En la tercera seccion se
expondran los principales resultados. Y, por ultimo, se presentaran algunas considera-
ciones finales.

2 Esta informacion es administrada por Confecamaras vy alli se encuentran empresas que, ademas
de estar registradas en camaras de comercio locales y pertenecer a esta base de informacion, ob-
tienen una serie de servicios por esta membresia. Este registro es una herramienta de informacion
unificada sobre las empresas en Colombia.

3 La aproximacion de formalidad consiste en la tenencia de un registro activo en las diferentes ca-
maras de comercio del pais. Sin embargo, es importante aclarar que el concepto de formalidad
incluye otros aspectos como la tenencia del Registro Unico Tributario y el pago de seguridad
social a los trabajadores vinculados.

4 | ainclusion financiera consiste en cuatro dimensiones: acceso, uso, calidad y bienestar. Para este
estudio nos centraremos en los componentes de acceso y uso, que se capturan de forma adecua-
da con datos de oferta.
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El analisis se realizd a partir de la base de datos del ruUEs, que contiene la informacion
del registro mercantil de las 57 camaras de comercio del pais. Se obtiene la fecha de
matricula de cada empresa, asi como su tamahno y sector econdmico.

La muestra del estudio contempla empresas activas en 2019 y 2020. Se utilizd un
proceso de cuatro pasos para depurar la base de datos. En el primer paso, se exclu-
yeron las empresas que corresponden a personas naturales, por lo que el analisis se
limitd exclusivamente a las personas juridicas.®

En el segundo paso, solo se tomaron las empresas gque renovaron su registro en
cada uno de estos anos. En el tercer paso se incluyeron las empresas gue Nno renova-
ron su matricula en la fecha de referencia, pero lo hicieron en algun momento poste-
rior (con periodos de corte de diciembre de 2019 y 2020, v junio de 2021); siempre
gue se hubieran registrado por primera vez antes de esta fecha. Por ejemplo, una
firma registrada por primera vez en 2018, que no renovo su matricula en 2019, pero
lo hizo en 2020 o en el primer semestre de 2021, se incluyd dentro del conjunto de
empresas activas en 2019. De este modo, en el conjunto de empresas activas de 2019
se adicionaron 73.745 unidades del corte 2020 y 22.216 de 2021, mientras que para
2020 se agregaron 163.190 de 2021.

Finalmente, se han excluido las actividades de los hogares en calidad de emplea-
dores: las agencias, sucursales y establecimientos de comercio;® y las unidades regis-
tradas en sectores de no mercado, como el de administracion publica y defensa. En
base a lo anterior, la muestra para 2019 fue de 499.917 personas juridicas y para 2020
de 472126.

5 Lo anterior debido a que las personas naturales pueden ser formas de autoempleo, que son mas
volatiles y tienden a permanecer menos tiempo en el mercado. De acuerdo con Dominguez vy
otros (2017), mientras que la tasa de supervivencia a cinco anhos de las sociedades registradas en
camaras de comercio en Colombia era de 42,9 %, en las personas naturales esta tasa ascendia a
25,2 % y en el primer aho de operacion desaparecia el 40 %. Con base en lo anterior, para 2019 se
trabajo con una muestra de 499.917 empresas con personeria juridica y para 2020 de 472.126. En
otros trabajos para Colombia también se excluyen este tipo de sociedades (Martinez, 2005; Parra,
20M; Hernandez, 2013; Dominguez et al., 2017).

6 Esto se hizo para evitar un doble conteo de las unidades econdmicas.
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La Tabla T muestra la distribucion de estos conjuntos por categoria de matricula.

TABLA 1.
Distribucion de las empresas segun categoria de matricula

Categoria de matricula Empresas 2019

Persona juridica 499.917 472122
Persona natural 1.225.633 1.075.557
Total 1.725.550 1.547.679

Fuente: Célculos propios a partir del rUEs.

DINAMICA DE LAS
EMPRESAS ACTIVAS
2019-2020

La dindmica del nimero de empresas activas se definid como:

E n=E ot EN EC

2020 2019 2020 2020

donde E, (con t = 2019, 2020) son los conjuntos de empresas activas definidos
previamente, es el nimero de empresas constituidas en 2020 y el nimero de em-
presas que dejaron de registrar actividad después de 2019. Por |lo tanto, la Tasa Neta
de Creacion (1nc) de empresas se define como:

ENzozo -E C2020
TNC

2020 =
E2019

La crisis socioecondmica generada por la pandemia afectd a la actividad produc-
tiva de las empresas colombianas, provocando el cierre de varias de ellas en 2020.
La informacion del rRues muestra que el nimero de sociedades con registro activo en
las diferentes camaras de comercio del pais decrecio 5,6 % en 2020 respecto a 2019.
Por otra parte, la naturaleza de la coyuntura hizo que estos cierres tuvieran un mayor
impacto en algunos sectores que en otros. La Tabla 2 presenta el calculo de la TNC,_
para los 17 sectores econdmicos que resultan de tomar los codigos ClIU adaptados
para Colombia a dos digitos (divisiones):
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TABLA 2.
Tasa neta de creacidn empresarial por sector

Informacion y comunicaciones 25277 4.246 3.934 -1.2 % -0,06
Agropecuario 18.827 2,922 2.371 -2,9% -On

Comercio 103.012 17.583 14.402 -31% -0,64
Energia y ambiente 517 908 710 -3,9 % -0,04
Financiero 13143 1.629 1.098 -4,0 % -0

Inmobiliario 34.377 4.296 2.853 -4.2 % -0,29
Transporte y almacenamiento 20.514 3.057 2187 -4,2 % -0.17
Salud 16.391 2.501 1.535 -5,9 % -0,19
Profesionales, cientificas y técnicas 81.333 13.719 8.775 -6,1 % -0,99
Industrias manufactureras 56.617 9.470 5.905 -6,3 % -0,71
Construccion 59.500 11.166 6.342 -81% -0,97
Educacion 8.250 1.549 872 -82 % -0,14
Servicios administrativos 28.342 5438 3.049 -8,4 % -0,48
Otros servicios 4.960 1.087 632 -9,2 % -0,09
Artisticas y entretenimiento 6.053 1.505 864 -10,6 % -0,13
Minas y canteras 4.596 962 471 -12,0 % -O1

Alojamiento y comida 13.501 3.320 1.660 -12,3 % -0,33
Total general 499.810 85.358 57.600 -5,6 % (5,6)

Fuente: Calculos propios a partir del RuEs y el DANE.

La TNC,,,, fue negativa en todos los sectores econdmicos, aunque algunos seg-
mentos se vieron mas afectados. Por ejemplo, el de alojamiento y comida (12,3 %),
minas y canteras (12,0 %) y actividades artisticas y de entretenimiento (10,6 %) re-
gistraron las caidas mas significativas (Tabla 2). En cuanto a la contribucion de cada
sector al decrecimiento de las empresas activas en general, destacan los sectores de
actividades profesionales, cientificas y técnicas, de construccion e industrias manu-

factureras. Esto se debe a la alta participacion de estos sectores en el total de socie-



Opoatos@ OO 9

dades colombianas. Estos sectores, junto con el de comercio, representan cerca del
60 % del numero total de empresas.

De la misma manera, la tasa de creacion de empresas fue negativa para todas
las clasificaciones de tamafio empresarial’ entre las personas juridicas. Sin embargo,
las microempresas experimentaron la mayor contraccion (5,8 %) seguidas de las pe-
qguefas (5,3 %). Ademas, como estas empresas son las que mas aportan a la estruc-
tura empresarial (representan cerca del 94 % de las sociedades), su contribucion a la
contraccion general también fue mayor (en agregado 5,4 puntos porcentuales). Por
su parte, las empresas medianas y grandes experimentaron decrecimientos del 3,1 %
vy el 2,4 %, respectivamente (Tabla 3). Todo esto refleja el hecho de que las unidades
economicas de menor tamano fueron las que sufrieron mas significativamente la cri-
sis de 2020.

= TABLA 3.
Tasa de creacidon empresarial por tamafio

~ Empresas Creadas Contrib.

Grande 7.609 220 38 -2,4 % 0,0
Mediana 23.971 898 145 -3,1 % -0,2
Pequena 85.589 6.271 1734 -53% -0,9
Micro 382.641 77.969 55.683 -58 % -4,5
Total general 499.810 85.358 57.600 -5,6 % (5,6)

Fuente: Calculos propios con base en informacion del ruks.

Por categorias de antigledad,® también es evidente que las empresas mas jove-
nes experimentaron una contraccion mas fuerte en comparacion con las mas anti-
guas. Las estadisticas derivadas del registro muestran que el 23,3 % de las empresas

7 Sibien el Gobierno nacional expidio el Decreto 957 de 2019, el cual establecio una nueva clasifica-
cion del tamano empresarial basada en los ingresos por actividades ordinarias, debido a las imper-
fecciones en esta informacion y por recomendacion de Confecamaras, la clasificacion de tamafo
empresarial se llevd a cabo a partir de la reglamentacion de la Ley 590 de 2000, conocida como la
Ley Mipymes y sus modificaciones (Ley 905 de 2004). Por ello, en la definicion de la base, se tomo
Unicamente la variable de activos: inferiores a 500 salarios minimos legales mensuales vigentes
(SMMLYV) se clasificaron como microempresas; entre 500 y 5.000 SMMLV como pequehas; entre
5.000 y 30.000 SMMLV como medianas, y aquellas que contaban con un nivel de activos superior
a 30.000 SMMLV como grandes.

8 La clasificacion de antigledad que se tuvo en cuenta fue la siguiente: Nacientes con dos afos o
menos, Jovenes con entre dos y cinco afos, Maduras con entre cinco vy diez afios, y Consolidadas
con mMas de diez anos de antigledad. Para este andlisis de antigliedad no se tuvo en cuenta el
concepto de creacion de empresa, dado que todas las firmas ubicadas en esta categoria se con-
sideran Nacientes.
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nacientes activas en 2019 pasaron a estar inactivas en 2020, mientras que para el
promedio general esta cifra fue 171 % (Tabla 4). No obstante, las empresas con mas de
diez afflos de antigledad también se vieron afectadas de forma significativa, ya que
el 10,5 % de ellas dejaron de tener un registro activo en camara de comercio durante
este periodo. La distribucion de las empresas por categorias de antigledad tiende a
ser mas uniforme en comparacion con las distribuciones por sector y tamano.

TABLA 4.
Empresas inactivadas en 2020 por categoria de antigledad (2019)

o,
Antigiiedad | Empresas 2019 % diﬁaecTisgisas

Consolidada 109.362 11.492 10,5 %
Madura 128.883 19132 14,8 %
Joven 127.649 23.531 18,4 %
Nacientes 133.916 31.203 23,3 %
Total general 499.810 85.358 171 %

Fuente: Calculos propios con base en informacion del rues.

En resumen, los datos analizados evidencian que en 2020 una parte importante de
las empresas dejo de registrar actividad en la cadmara de comercio. En particular, las
empresas de menor tamafno y aquellas con menor antigliedad fueron las mas afecta-
das por la crisis. Igualmente, las actividades economicas relacionadas con las artes, el
entretenimiento, la mineria, el alojamiento y la comida (pertenecientes en su mayoria
al macrosector de los servicios) fueron las de peor desempeno durante el dltimo afo,
condicion que podria estar asociada a las medidas de distanciamiento social, que
podrian haber afectado en mayor medida a estos segmentos de la rama productiva.
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CONSULTA DE

L OS5 PRODUCTOS
—INANCIEROS DE
LAS EMPRESAS

Una vez definidos los conjuntos de empresas activas, se consultaron sus obligacio-
nes financieras para los periodos 2019 y 2020° en la central de informacion TransU-
nion (un proceso basado en el tipo y numero de documento). Se tomaron todos los
productos activos e inactivos'© a nombre de las empresas incluidas en el analisis. Se
identificd el niUmero de productos de depdsito (cuentas de ahorros, cuentas corrien-
tesy CDT) y de créditos vigentes (comerciales, de consumo, microcréditos y tarjetas
de crédito) de cada empresa, ahadiendo a la base de caracterizacion empresarial del
RUES 14 nuevas variables que contienen informacion sobre la tenencia de los diferen-
tes productos financieros.

9 Con corte al 31 de diciembre.

10 En general, se entiende que una persona natural o juridica tiene productos de depdsito activos en
el sistema financiero cuando voluntariamente realizé alguna transaccion en los Ultimos seis meses,
pasado ese tiempo la entidad financiera declara la inactividad de estos. Los intermediarios finan-
cieros le reportan a TransUnion la informacion detallada de productos activos e inactivos.




PRINCIPALES
RESULTADOS
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Esta seccion presenta los principales hallazgos en cuanto a la evolucion de los indi-
cadores asociados a la inclusion financiera empresarial durante el periodo 2019-2020.
También se presenta un analisis descriptivo de la relacion entre el acceso a productos
de crédito por parte de las empresas consideradas activas en 2019 y su actividad en
los periodos posteriores.

INDICADORES
GENERALES

Segun informacion del rues y TransUnion, el numero de personas juridicas que en
algin momento abrieron un producto de depdsito o tienen un crédito en Colombia
ascendid a 307.355 al cierre de 2020. Asi, el indicador de acceso, entendido como el
porcentaje del total de sociedades que tienen acceso al sistema financiero, se situd
en 2020 en el 651 %, 4 Puntos Porcentuales (pp) menos que en 2019 (Figura 1).
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FIGURA 1.
Porcentaje de empresas juridicas con productos financieros (activos y totales)

69,1%

65,1%

61,3%

57,8%

2019 2020

I Porcentaje de personas juridicas con al menos un producto financiero
B Porcentaje de personas juridicas con al menos un producto financiero activo

Fuente: Calculos propios con base en informacion del rues y TransUnion.

Por su parte, 272.996 unidades tenian al menos un producto financiero activo en
diciembre de 2020. Es decir, el 88,8 % de las sociedades utilizaron los productos que
tenian con el sistema financiero formal, una cifra practicamente idéntica a la estima-
da en 2019. Asi se calcula que el indicador de uso, representado por la proporcion
del total de empresas que tienen un producto financiero activo, alcanzd el 57,8 % en
diciembre de 2020, lo que supone un descenso de 3,5 pp respecto al dato del mismo
mes de 2019 (61,3 %).

Entre tanto, el nUmero de personas juridicas con un producto de deposito alcanzo
los 305.786 en 2020, lo que equivale al 64,8 %. Asi mismo, el indicador de uso de los
productos de depodsito bajo del 60,7 % al 57,3 %, lo que supone una reduccion de 3,4
pp durante el mismo periodo (Figura 2). El producto al gue mas acceden los empre-
sarios es la cuenta de ahorros. En efecto, el 48,7 % de las personas juridicas tenia al
menos una cuenta de este tipo a finales de 2020. A su vez, el 40,7 % de estas unida-
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des econdmicas tenia al menos una cuenta corriente. No obstante, al analizar el uso
de los productos financieros, se encontrd que una mayor proporcion de empresas
tienen al menos una cuenta corriente activa (39,1 %) que con una de ahorro (33,2 %).

FIGURA 2.
Porcentaje de empresas juridicas con productos de depdsito y crédito
(activos y vigentes)

60,7%
57,3%

30,1% 30,2%

2019 2020

[ Porcentaje de personas juridicas con al menos un producto de depdsito activo

B Porcentaje de personas juridicas con al menos un producto de crédito

Fuente: Calculos propios con base en informacion del rues, TransUnion y el baNE.

Sumado a esto, la cantidad de personas juridicas que tenfa al menos un producto
de crédito vigente fue de 30,2 % al cierre de 2020, cifra mayor en O,1 pp a la del aho
anterior. Los productos a los que mas accedieron las personas juridicas al final de

11 Este crecimiento en el porcentaje de empresas con al menos un crédito se dio porgue el nimero
de personas juridicas registradas en camara de comercio cayo de 499.917 a 472.126 en el mismo
periodo, 1o que representd una disminucion del 5,6 %. Asi, aungue hubo menos personas juridicas
con crédito, el total de empresas que tenia activa su inscripcion en el rRUES bajod en mayor propor-
cion, lo gque hizo que esta relacién subiera en el Ultimo afo.
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dicho aho fueron el crédito comercial (24,6 % del total tenfa al menos uno vigente) vy
la tarjeta de crédito (15,2 %). Por otra parte, la proporcion de empresas con un credito
de consumo fue del 6,8 %, mientras que en el caso del microcrédito tal cifra Unica-
mente llegd al 2,0 %.”

Por sectores econdmicos, los indicadores de acceso y uso de productos financie-
ros presentaron una contraccion en todas las actividades econdmicas sin excepcion
durante 2020. En particular, los segmentos de informacion y comunicacion vy el sec-
tor comercio fueron los que registraron las mayores caidas en ambos indicadores
durante el pasado ano (ver Tabla 5). Cabe destacar que los mejores indicadores de
acceso a finales de 2020 se encontraban en el sector salud, mientras que los peores
se encontraban en el sector de las artes y el entretenimiento.

= TABLA 5.
Porcentaje de tenencia de productos financieros por sector econdmico

2019 - Algun producto 2020 - Algln producto
Tipo de empresa Financiero Financiero
dep05|to deposuo

M activo credlto activo activo credlto
Agropecuario 66,4 % 579 % 574 % 32,0 % 61,9 % 545 % 54,0 % 321%
Alojamiento y comida 63,4 % 576 % 570 % 297 % 60,4 % 55,0 % 54,7 % 31,0 %
ﬁrﬁ'fett'giisni’iento 58,3 % 489%  485% 204% 547 % 458%  454% 207 %
Comercio 711 % 64,5 % 63,9 % 36,7 % 65,5 % 60,1 % 59,6 % 359 %
Construccion 69,2 % 61,5 % 60,9 % 278 % 65,3 % 578 % 573 % 281 %
Educacion 64,6 % 559 % 554 % 25,0 % 61,9 % 539 % 535 % 26,0 %
Energia y ambiente 63,2 % 546 % 542 % 275 % 58,9 % 51,4 % 51,0 % 274 %
Financiero 72,8 % 65,3 % 64,5 % 26,1 % 70,3 % 62,6 % 61,9 % 26,4 %
Industrias manufactureras 73,7 % 68,4 % 678 % 38,0 % 69,8 % 64,7 % 64,2 % 382 %
lcﬁ%ﬂ?%?o% e 65,4 % 56,3 % 557% 239% 596 % 51,6 % 5,0% 237 %
Inmobiliario 70,2 % 597 % 59,0 % 249 % 67,7 % 579 % 573 % 251 %
Minas y canteras 62,8 % 53,8 % 550% 29,0% 61,0 % 53,0 % 52,3 % 30,3 %
Otros servicios 64,1 % 56,4 % 55,9 % 233 % 61,0 % 532 % 52,8 % 23,6 %
Profesionales, cientificas ¥ g6,2 9 550%  553% 225% 626%  527%  522% 227 %
Salud 75,5 % 68,7 % 68,1 % 36,6 % 72,0 % 657 % 651 % 373 %
Servicios administrativos 66,3 % 58,4 % 578 % 27,3 % 63,4 % 552 % 546 % 279 %

Transporte y

almacenamiento 73,3 % 66,9 % 66,3% 362% 68,8 % 62,5 % 61,9 % 36,1 %

Fuente: Calculos propios con base en informacién del rues, TransUnion y el bANE.

12 Esimportante sefalar que la mayoria de los microcréditos son otorgados a nombre de las personas
naturales y no en referencia a la persona juridica. De hecho, el 22,1 % de las firmas registradas como
personas naturales de este producto tenia al menos un microcrédito vigente al cierre de 2020.
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Ademas de lo anterior, a nivel de tamaho de empresa, se encontrdo que las mi-
croempresas tuvieron el mayor deterioro en el indicador de acceso y uso (5,3 pp). En
los productos de deposito activo, la caida fue de 4,7 pp (Tabla 6). En cambio, en lo
que respecta a la proporcion de personas juridicas catalogadas como microempre-
sas que accedieron al crédito, este porcentaje aumento alrededor de 0,4 pp, condi-
cion que se explica por el hecho de que la mayoria de las empresas que no renovaron
SU suscripcion pertenecian a este segmento.

TABLA 6.
Porcentaje de empresas con productos financieros por tamano

2019 - Algun producto

T ~
amano Financiero de Déesito De
activo agtivo crédito
Grande 98,0 % 96,8 % 955 % 84,8 % 96,8 % 955 % 942% 838%
Mediana 972 % 955 % 94,8 % 79,0 % 95,7 % 93,6 % 93.0% 775%
Peqguefa 94,3 % 911 % 90,3 % 65,5 % 90,6 % 874 % 86,7 % 636 %
Micro 61,2 % 51,8 % 51,3 % 18,1 % 559 % 471 % 466 % 174 %

Fuente: Calculos propios con base en informacion del rues, TransUnion y el baNE.
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Analizando por antigledad, se encontrd que las empresas con entre cinco y diez
afos de funcionamiento (maduras) fueron las que mejor se comportaron en térmi-
nos de acceso durante el ultimo afo. De hecho, las personas juridicas que cumplian
esta condicion elevaron sus registros en todos los indicadores (Tabla 7). Se observa
una tendencia similar en las empresas de mas de diez afos (consolidadas). Por el
contrario, los dos grupos de empresas con menos de cinco ahos vieron deteriorado
su nivel de acceso y uso de productos financieros en 2020.

TABLA 7.
Porcentaje de tenencia de productos financieros por nivel de antigledad

2019 - Algun producto

Antigiliedad De
depdsito

activo

Financiero
activo

(Crﬁgzod'f?gzﬁog 92,4 % 863%  850% 615%  932% 868%  857% 621%

'(\"ea?ﬁeras 10 afios) 906 % 781 % 773% 387% 927 % 792 % 784% 378%

ggrftig 2y 5anosy 810 % 69,3 % 690% 208% 619% 53,9 % 536% 184 %

(Nnawg'neg;%e 2anos) 160 % 151% 151% 39%  106% 101 % 101%  30%

Fuente: Calculos propios con base en informacion del rues, TransUnion y el bANE.
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Una desagregacion mas detallada muestra que las microempresas con menos
de dos anos de funcionamiento fueron las que presentaron los peores indicadores
de acceso y uso de productos financieros. Ademas, durante el Ultimo afo, estos in-
dicadores se deterioraron para estas microempresas nacientes. Sin embargo, esta
tendencia también se observo en las pequefas, medianas y grandes empresas que
llevaban operando en el mercado durante este periodo de tiempo. Igualmente, el
grupo de sociedades con entre dos y cinco afos de operacion redujo sus niveles de
acceso para todas las categorias de tamano empresarial (Tabla 8).

TABLA 8.
% Indicadores de acceso y uso desagregados por tamafno y antigledad

Antigiliedad/ : : De : :
Tamafio Financiero depésito De Financiero
activo agtiv > crédito activo

Consolidada 92,4 % 86,3 % 850% 61,5% 93,2 % 86,8 % 857% 62,1%

Grande 99,2 % 98,4 % 971%  905% 99,1 % 98,3 % 970 % 901 %
Mediana 98,7 % 976 % 969 % 86,6 % 98,7 % 972 % 96,6 % 853 %
Pequena 97,4 % 95,0 % 94,0% 775 % 974 % 94,7 % 938 % 771%
Micro 86,6 % 76,2 % 746 %  412% 88,0 % 76,9 % 754 % 417 %
Madura 90,6 % 78,1 % 773% 38,7% 92,7 % 79,2 % 78,4% 37,8 %
Grande 979 % 95,7 % 941% 76,4 % 98,2 % 95,7 % 940% 76]1%
Mediana 97,8 % 952 % 946 % 723 % 98,3 % 95,4 % 946 % 718 %
Pequefa 974 % 93,6 % 928 % 653 % 98,1 % 93,8 % 931% 649%
Micro 879 % 72,0 % 711 % 27,8 % 90,6 % 73,2 % 725% 265%
Joven 81,0 % 69,3 % 69,0% 208% 61,9% 53,9 % 536 % 18,4 %
Grande 95,5 % 92,9 % 918% 64,0 % 84,1 % 81,7 % 805% 573%
Mediana 95,3 % 92,5% 91,7% 594 % 83,8 % 80,5 % 801% 54,7 %
Pequena 94,6 % 90,7 % 901% 489 % 81,2 % 77,7 % 772% 450 %
Micro 78,7 % 65,6 % 654 % 158 % 582 % 49,4 % 491% 132 %
Naciente 16,0 % 15,1 % 15,1 % 3,9 % 10,6 % 10,1 % 10,1% 3,0%
Grande 772 % 75,7 % 757% 609% 690 % 674 % 665% 521%
Mediana 68,6 % 66,7 % 662% 499 % 56,6 % 54,5 % 544 % 425%
Pequena 50,3 % 48,8 % 485%  271% 353 % 34,3 % 342% 193 %
Micro 14,2 % 13,4 % 13,3 % 2,7 % 8.8 % 8,3 % 8,3 % 1.8 %

Fuente: Cdlculos propios con base en informacién del rues, TransUnion y el dane.



20 ® INCLUSION FINANCIERA EMPRESARIAL EN COLOMBIA 2019 - 2020

En el caso de las empresas denominadas “maduras”, la tenencia de productos au-
mento para todos los tamanos, con la excepcion del indicador de acceso al crédito.
Se observo una tendencia similar en el caso de las empresas consolidadas, aungue
cabe sefalar que la proporcion de acceso al crédito solo aumentd en el caso de las
microempresas pertenecientes a este segmento (0,5 pp).

Un analisis sectorial que tiene en cuenta el nivel de antigliedad de las empresas ha
revelado que las sociedades de entre dos y cinco anhos, y pertenecientes a los secto-
res de educacion y agropecuario, fueron las que mas han reducido sus indicadores
de acceso y uso de productos (23,3 pp vy 22,5 pp, respectivamente). Por su parte,
las empresas jovenes del sector salud registraron la mayor contraccion (4,1 pp) en la
variable que mide el porcentaje de empresas con al menos un producto de crédito
(Anexo 2).

En cambio, las empresas maduras (con entre cinco vy diez aflos de funcionamiento)
con actividades econdmicas relacionadas con las otras categorias de servicios y edu-
cacion mostraron las trayectorias mas favorables en el indicador que mide el porcen-
taje de empresas con al menos un producto financiero. De hecho, entre 2019 y 2020,
este vio un aumento de 3,5 pp v 3,2 pp, en cada uno de estos sectores. Por su lado,
las empresas consolidadas del segmento de las artes y entretenimiento registraron el
aumento mas significativo en el porcentaje de sociedades con al menos un producto
de crédito (2,8 pp).

Los peores indicadores de acceso al cierre de 2020 correspondian a las empresas
nacientes de los sectores de la educacion (6,6 %) vy la construccion (7,4 %). Por otro
lado, el lider de este indicador fueron las empresas consolidadas del sector de las in-
dustrias manufactureras, que alcanzaron una el 96,6 % en el mismo periodo.

13 Este tipo de empresas también tuvo el indicador mas bajo de acceso al crédito.
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Al evaluar los datos sectoriales desagregados por tamano empresarial, se consta-
td que el indicador de acceso cayo de forma mas significativa en los segmentos de
microempresas de comercio (7,2 pp) y de informacion y comunicaciones (6,8 pp). En
contraste, en el nivel de acceso al crédito, las mayores contracciones se identificaron
en las grandes (6,8 pp) vy pequenas (4,5 pp) empresas del sector, identificadas como
otros servicios (Anexo 3).

La gran mayoria de las sociedades de todos los tamafnos vieron deteriorados sus
indicadores de acceso y uso. De hecho, solo las grandes empresas del segmento de
otros servicios vieron aumentar su indicador de acceso en una magnitud pequena
(0,3 pp). También se comprobd que, en todos los sectores econdmicos, la brecha de
este indicador entre las empresas grandes y microempresas superaba los 30 pp a
finales de 2020. Ademas, cabe destacar que la muestra de grandes empresas de alo-
jamiento y comida, al igual que las de arte y entretenimiento, tenian todas al menos
un producto financiero.

En sintesis, en esta seccion se evidencid que las empresas de menor tamano vy las de
menor tiempo de funcionamiento mostraron el mayor deterioro en sus indicadores
de acceso a los productos financieros en 2020. A su vez, los sectores que experimen-
taron una fuerte reduccion de la NG, como el de alojamiento y comida, el de minas vy
canteras, vy el de arte y entretenimiento, también experimentaron un importante de-
terioro en sus niveles de acceso y uso de productos financieros en comparacion con
otros segmentos productivos.

Ademas, la brecha de acceso a los productos financieros entre las grandes em-
presas y los microestablecimientos se considerd amplia (de mas de 30 pp) vy gene-
ralizable a todos los sectores de la economia. Esto indicaria que las iniciativas para
promover la inclusion financiera de las empresas de menor tamafo requeririan un
enfoque general, sin ignorar las caracteristicas y necesidades de financiacion de cada
segmento especifico. Ademas, si se entiende que el estudio estd compuesto por em-
presas con cierto grado de formalidad, esta brecha seria aun mas notoria, ya que se
espera que aqguellos negocios informales tengan menores niveles de acceso y uso.

Finalmente, se identificd que la crisis econdmica tuvo mayor impacto en las variables
de acceso y uso de las microempresas que llevaban menos de cinco afos operando en
el mercado. Por el contrario, las empresas del mismo tamano, pero que llevaban mas
tiempo operando en el mercado, pudieron resistir mejor este contexto, sin que ello su-
pusiera un retroceso en sus indicadores. Este resultado sugiere que existe un reto en
cuanto a la vinculacion de los negocios con el sistema financiero formal, especialmente
los microestablecimientos.
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ACCESO A CREDITO
Y ACTIVIDAD DE
LAS EMPRESAS

Para identificar si existe algun tipo de relacion entre el acceso al crédito de las em-
presas y su continuidad como sociedades activas en el ruUEs, se muestra la tenencia
de productos de crédito de las 499.917 unidades en 2019, clasificadas segun hayan
renovado o No su registro en algun momento posterior. A modo de comparacion, se
muestra el porcentaje de empresas con crédito en 2020 v las cifras de hace un ano.

Con corte a 2020, el acceso a productos de crédito por parte de las empresas que
siguieron renovando su matricula fue, en promedio, dos veces mayor que el de las
gue no lo hicieron." Este resultado sugiere que existe una relacion positiva entre el
acceso de las empresas al crédito y su continuidad como empresas activas en el RUES.
La brecha entre las que continuaron activas y las que no lo hicieron para todos los
sectores era evidente hace un afo. A nivel sectorial, la diferencia es ligeramente mas
amplia en el agropecuario, el comercio y la salud.

]

14 De esta muestra, el 30,1 % contaba con al menos un crédito vigente en 2019, indicador que aumen-
td al 31,2 % en 2020. Este incremento fue relativamente similar entre sectores, oscilando entre 0,5
pp (artisticas y entretenimiento) v 1,8 pp (alojamiento y comida).
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TABLA 9.
Porcentaje de empresas con créditos vigentes segun si continuaron activas
(2019, 2020)

No renovaron registro| Renovaron registro

después de 2019 después de 2019
(inactivas) (activas)
20 | 2020 | 20 | 2020
Agropecuario 15,2 % 14,8 % 351 % 36,9 %
Alojamiento y comida 19.2 % 18,5 % 331 % 35,7 %
Artisticas y entretenimiento 11,2 % 11,0 % 23,4 % 241 %
Comercio 20,5 % 19,7 % 40,0 % 41,9 %
Construccion 17,0 % 16,0 % 30,2 % 31,7 %
Educacion 12,3 % 12,2 % 28,0 % 29,4 %
Energia y ambiente 12,2 % 1,6 % 30,8 % 321 %
Financiero 131 % 12,5 % 279 % 28,7 %
Industrias manufactureras 221 % 21,3 % 41,2 % 42,7 %
Informacidn y comunicaciones 11,5 % 11,0 % 26,4 % 28,0 %
Inmobiliario 13,2 % 12,8 % 26,6 % 272 %
Minas y canteras 17,4 % 16,1 % 321 % 33,7 %
Otros servicios 1,9 % 121 % 26,5 % 27,4 %
Profesionales, cientificas y técnicas 121 % 1,7 % 24,6 % 257 %
Salud 19,9 % 18,5 % 39,7 % 4,4 %
Servicios administrativos 14,5 % 13,9 % 30,3 % 31,7 %
Transporte y almacenamiento 20,8 % 19,8 % 38,9 % 40,5 %
Total general 16,7 % 16,1 % 329 % 34,3 %

Fuente: Calculos propios a partir del rues y TransUnion.

Para todas las categorias de tamano, el porcentaje de empresas con créditos vi-
gentes es mayor en el grupo de empresas que permanecieron activas. Esta brecha se
amplia en mayor medida para las empresas mas grandes. En el caso de las empresas
mMas pequefas, el acceso a crédito es generalmente bajo, y se observan brechas de
acceso mas pequefas entre las que continuaron activas y las que no.
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TABLA 10.
Porcentaje de empresas con créditos vigentes segun si continuaron activas
(2019, 2020)

No renovaron registro| Renovaron registro
después de 2019 después de 2019

Tamaio (inactivas) (activas)

Grande 72,9 % 68,8 % 851 % 851 %
Mediana 72,4 % 69,9 % 792 % 79,5 %
Pequefa 56,6 % 551% 66,2 % 678 %
Micro 12,7 % 12,2 % 19,5 % 21,0 %
Total general 16,7 % 16,1 % 32,9 % 34,3 %

Fuente: Calculos propios a partir del rues y TransUnion.

Los indicadores desagregados por rangos de antigliedad muestran un comporta-
miento similar a los desagregados por tamano, en la medida en que el porcentaje de
empresas con créditos vigentes es mayor en el grupo de empresas que han perma-
necido activas. Esta brecha se hizo mas amplia en las empresas mas antiguas. Para
las empresas mas jovenes, el acceso al crédito es muy bajo.

TABLA 11.
Porcentaje de empresas con créditos vigentes segun si continuaron activas
(2019, 2020)

No renovaron registro| Renovaron registro

L después de 2019 después de 2019
Antigliedad (inactivas) (activas)
Consolidada 456 % 441 % 63,4 % 63,5 %
Madura 291 % 27,3 % 40,4 % 411 %
Joven 13,0 % 12,5 % 22,6 % 254 %
Naciente 1,4 % 1,5 % 4,8 % 6,7 %
Total general 16,7 % 16,1 % 32,9 % 34,3 %

Fuente: Calculos propios a partir del rues y TransUnion

En sintesis, estas estadisticas permiten establecer que, en promedio, las empresas
gue continuaron registrando actividad tenian mayores niveles de acceso a productos
de crédito. Estas brechas de acceso fueron evidentes en 2019 y se mantuvieron en
2020. Este es un resultado gue se mantiene en general para todos los sectores vy ca-
tegorias de tamafo y antigliedad.
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La pandemia generada por la covip-19 supuso un reto para las empresas colombianas.
En efecto, muchas de ellas registraron detrimentos en sus ingresos ante las medidas
de distanciamiento social y también se presentd una reduccion del poder adquisitivo
de los hogares. El acceso a los productos financieros, en particular al crédito formal,
puede identificarse como una herramienta para mitigar el efecto de este conjunto de
condiciones, de modo que las empresas no se vean obligadas a detener su funciona-
miento e incluso a desaparecer del mercado.

Este tipo de coyunturas demanda la necesidad de generar informacion para captar
las necesidades de financiacion y ahorro de los empresarios segun sus caracteristi-
cas. Por tal motivo, la Banca de las Oportunidades ha publicado una serie de articulos
gue buscan expandir los datos sobre la inclusion financiera empresarial en el pais.

En este sentido, este estudio analizd la dinamica de acceso y uso de productos
financieros por parte de las personas juridicas registradas en el rues en Colombia du-
rante el ano 2020. Se ha comprobado que las empresas de menor tamafno vy las que
tienen menos de cinco de antigledad son las que mas han disminuido su nivel de
acceso a los productos de depdsito y crédito en el ultimo afo. Entendiendo que se
trata de una muestra compuesta por personas juridicas con cierto grado de formali-
dad, cabe esperar que en las empresas que son mas informales, l0s niveles de acceso
a los productos financieros puedan ser aun mas menores. Dichos resultados estan
en linea con los observados en el modulo de inclusion financiera de la Encuesta de
Micronegocios 2019 realizada por el banE y otros estudios de demanda enfocados en
el segmento Mipyme (DANE, 2019).”

En particular, las microempresas que llevaban menos de dos ahos de funciona-
miento fueron las que presentaron los niveles mas bajos de acceso, lo que apunta a
la necesidad de explorar estrategias para fomentar el ingreso en el sistema financiero
formal en este tipo de unidades econdmicas. Dichas estrategias van mas alla de ga-
rantizar acceso al crédito formal, ya que las caracteristicas de este tipo de empresas
generan la necesidad de identificar productos alternativos de financiacion (como el

|
15 Dentro de estos se destaca la Gran Encuesta Pyme de Anif, que se publica semestralmente desde

el ano 2006. También se destacan los Estudios de Demanda de Inclusion Financiera elaborados
por Banca de las Oportunidades en los afos 2014 y 2017.
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factoring) e incluso mecanismos de fondeo colaborativo y de capital semilla para
asegurar su supervivencia en sus primeros ahos, que hasta ahora no han tenido una
alta penetracion en las empresas de menor tamano (ANIF, 2020).

Ademas de lo anterior, las empresas gue dejaron de registrar su actividad en las
camaras de comercio mostraron menores niveles de acceso al crédito que las que si
lo hicieron. Esto sugiere que existe una correlacion entre la formalidad empresarial vy
el acceso a los productos del activo bancario. Una conclusion similar se ha obtenido
en investigaciones anteriores (Castro et al., 2020). Esta conexion puede seguir explo-
rando en estudios posteriores para entender la cercania de la causalidad entre estas
dos variables.

Lamentablemente, no disponemos de datos sobre el nimero de empresas que
han accedido a los programas de apoyo del Gobierno nacional y el impacto que esto
ha tenido en su funcionamiento. En el futuro, es imprescindible seguir monitoreando
diversas fuentes de informacion que proporcionen una Vvision mas completa de la
dindmica empresarial.

Los resultados encontrados en esta investigacion muestran que se deben profun-
dizar las politicas destinadas a promover la inclusion financiera de las empresas de
menor tamano y de los emprendimientos que se encuentran en etapas tempranas.
Ademas, las iniciativas dirigidas a fomentar el acceso y uso de los productos finan-
cieros entre los empresarios deben articularse con las destinadas a promover la for-
malidad empresarial.

e ANEXO 1.
Tenencia de productos financieros por categoria de matricula (en construccion)

La tenencia de los productos financieros es mayor en las empresas matriculadas
como personas naturales. Ademas, cerca del 70 % de las firmas activas estan regis-
tradas bajo esta figura juridica, lo que hace que la tenencia de productos financieros
en el promedio general sea mayor.

. o0
< e TN [ ot

Algun PF 691 % 94,7 % 873 % 651 % 957 % 86,3 %
Algun PF activo 61,3 % 86,2 % 79,0 % 57,8 % 86,1 % 77,5 %
Algun deposito activo 60,7 % 774 % 72,6 % 573 % 75,8 % 70,2 %
Algun crédito 301 % 67,3 % 56,5 % 30,2 % 67,3 % 56,0 %

Fuente: Calculos propios con base en informacion del rues, TransUnion y el bANE.



28 ® INCLUSION FINANCIERA EMPRESARIAL EN COLOMBIA 2019 - 2020

7 ANEXO 2.
Tenencia de productos financieros por sector y antigliedad

Tipo de empresa : : De : : De

S Finater® | dspesito | D8 Finaer® |depsito | (D
Agropecuario 66,4 % 579%  574% 320% 619%  545% 540% 321%
Consolidada 90,1 % 835% 826% 596% 909% 839% 831% 598%
Madura 88,3 % 738%  730% 409% 910% 757%  750% 425%
Joven 786%  646%  642% 233% 561%  482% 478% 207 %
Naciente 15,5 % 146%  145% 46%  101% 9.5 % 9.4% 35%
Alojamiento y comida 63,4 % 576%  570% 297% 604% 550% 547% 310%
Consolidada 947%  905%  885% 701% 953%  907% 896% 71.4%
Madura 91,6 % 826%  817% 496% 937%  833% 828% 484%
Joven 827 % 723%  720% 260% 642%  578% 576% 244%
Naciente 17,6 % 68% 167% 47% 16% 0% 10% 31%
:;:'rztt':zf""’l ento 58,3 % 489%  485% 204% 547%  458% 454% 207 %
Consolidada 894%  785%  773% 521% 905%  802% 793% 549%
Madura 88,4 % 722%  715% 327% 916 % 744 %  736% 330%
Joven 74,3 % 613%  610% 160% 552%  449% 446% 137 %
Naciente 19 % 107%  107% 26%  84% 7.8 % 78%  13%
Comercio 711 % 645% 639% 367% 655%  601% 596% 359%
Consolidada 946%  903% 890% 708% 954 % 91%  900% 71.4%
Madura 91,8 % 813%  804% 476% 937%  829%  821% 472%
Joven 840%  730%  727% 279% 656% 591% 588% 253%
Naciente 20,7 % 198%  198% 58%  141% 137%  137%  44%
Construccion 69,2 % 615%  609% 278% 653%  578% 573% 281%
Consolidada 932%  865% 852% 636% 941% 873% 860% 647%
Madura 91,5 % 800% 790% 380% 934%  810% 803% 364%
Joven 81,3 % 705%  703% 182% 627%  546% 544% 160%
Naciente 12,8 % 121 % 121% 28%  74% 7.0 % 69% 23%
Educacion 646%  559% 554% 250% 619%  539% 535% 260%
Consolidada 937%  860% 852% 565% 947%  880% 874% 581%
Madura 893%  750%  739% 326% 926%  753% 743% 317%
Joven 776 % 637%  635% 165% 543%  464% 463% 140%

Naciente 12,0 % .3 % 1.3 % 2,6 % 6.6 % 6,3 % 6.3 % 1.2 %
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Tipo de empresa n q De q q De

e e | depesito | D8 e |depsito | Do
Energia y ambiente 63,2 % 54,6 % 542% 275% 58,9 % 51,4 % 510% 274 %
Consolidada 93,9 % 88,0 % 870% 649% 947 % 88,7 % 879% 654 %
Madura 89,0 % 74,5 % 738% 384% 892% 73,4 % 727 % 36,0 %
Joven 75,3 % 61,2 % 61,0 % 174 % 54,4 % 45,7 % 455% 13,8 %
Naciente 12,0 % 1.0 % 11,0 % 35% 91 % 85 % 8,5 % 35%
Financiero 72,8 % 65,3 % 645% 261% 70,3 % 62,6 % 619% 264 %
Consolidada 89,0 % 81,8 % 80,3% 429%  899% 81,8 % 805% 436 %
Madura 91,3 % 80,2 % 792 % 303% 94,0 % 81,7 % 810 % 30,3 %
Joven 83,0 % 72,5 % 722% 16,6 % 61,7 % 53,8 % 536% 137 %
Naciente 15,3 % 14,2 % 14,2 % 3,6 % 1.8 % 11,0 % 11,0 % 29 %

Industrias manufactureras 73,7 % 68,4 % 678% 380% 69,8 % 64,7 % 642% 382%

Consolidada 960%  927%  915% 725% 966%  930% 920% 735%
Madura 22%  838% 830% 466% 936%  839%  832% 447 %
Joven 853%  765% 762% 257% 667% 603% 601% 232%
Naciente 196%  189%  189%  51%  132%  128%  127% 42%
Lilmgleny 654%  563% 557% 239% 596%  516% 5.0% 237%
Consolidada 928%  850% 834% 575% 937%  857%  841% 596%
Madura 900%  752% 746% 320% 920%  760% 752% 312%
Joven 801%  660% 657% 162% 602%  514% 52% 146%
Naciente 145%  136%  136% 27%  92% 85%  84% 19%
Inmobiliario 702%  597%  590% 249% 677%  579% 573% 251%
Consolidada 866%  775% 763% 430% 879%  789% 779% 437 %
Madura 882%  721%  713% 281% 9%  733%  726% 270%
Joven 752%  617%  613% 154% 553%  466% 464% 125%
Naciente 122 % 1% %  29%  83% 77%  75%  21%
Minas y canteras 628%  538% 530% 290% 610%  530% 523% 303%
Consolidada 862%  779%  760% 534% 861%  782% 764% 548%
Madura 822%  672% 663% 351% 844%  691% 684% 368%
Joven 673%  554%  551% 213% 512%  448% 447% 193%

Naciente 14,0 % 13,3 % 13,3 % 51% 10,4 % 9.8 % 9.8 % 3.4 %
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Tipo de empresa : . De s 8 De
Financiero Al De Financiero Py De
. depédsito ey 8 depdsito ey

activo activo crédito activo activo crédito

Otros servicios 64,1 % 56,4 % 559% 233% 61,0 % 532 % 528% 236%
Consolidada 88,5 % 81,0 % 798 % 486 % 89,3 % 80,3 % 791% 493 %
Madura 877 % 752 % 745 %  322% o1 % 76,7 % 76,4 %  31.3%
Joven 80,0 % 68,3 % 68,1 % 179 % 59,9 % 514 % 512% 16,8%
Naciente 16,4 % 15,4 % 154 % 3.3 % 12,9 % 125 % 125 % 2.3 %
Profesionales, clentificasy  662%  559%  553% 225% 626%  527% 522% 227%
Consolidada 89,8 % 81,4 % 800% 532% 90,8 % 81,8 % 804 % 533%
Madura 891 % 72,9 % 721 % 29,6 % 915 % 74,0 % 732% 287 %
Joven 782 % 63,8 % 636% 147 % 59,3 % 48,7 % 484 % 12,3 %
Naciente 12,0 % 11,0 % 1,0 % 21% 76 % 70 % 70 % 1.7 %
Salud 75,5 % 68,7 % 681% 36,6% 72,0 % 65,7 % 651% 37.3%
Consolidada 95,0 % 90,1 % 890% 662% 96,2 % 90,9 % 899% 675%
Madura 935 % 835 % 827 % 433 % 950 % 84,3 % 836 % 432%
Joven 84,3 % 73,8 % 736 % 239% 64,9 % 579 % 576 % 198%
Naciente 179 % 16,9 % 16,8 % 41 % 1.2 % 10,6 % 10,5 % 3.0 %
Servicios administrativos 66,3 % 58,4 % 578 % 27,3 % 63,4 % 552 % 546 % 279 %
Consolidada 91,3 % 852 % 840% 615% 91,9 % 84,5 % 831% 61,4%
Madura 89,2 % 76,0 % 752% 362 % 922 % 77.0 % 76,4 % 354 %
Joven 80,7 % 69,0 % 688% 193 % 60,8 % 519 % 516 % 16,6 %
Naciente 13,9 % 131 % 13,0 % 28 % 9.4 % 8.7 % 8.7 % 22 %
Z{;’Lsc':%"_:emg’ento 733 % 669% 663% 362% 688% 625% 619% 361%
Consolidada 94,2 % 89,2 % 883% 665% 952 % 89,7 % 887% 680%
Madura 92,4 % 821% 811 % 444 % 94,4 % 82,8 % 820% 44,4 %
Joven 83,3 % 74,5 % 742 % 252 % 64,7 % 582 % 577 % 226 %
Naciente 18,4 % 177 % 176 % 6,3 % 121% 1.4 % 1.4 % 4.4 %

Fuente: Calculos propios con base en informacion del rues, TransUnion y el bANE.
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@ ANEXO 3.
Tenencia de productos financieros por sector y tamafio

Tipo de empresa [p]) De

Agropecuario 66,4 % 579 % 574% 320% 619% 54,5 % 540% 32]1%
Grande 99,0 % 98,8 % 988% 897% 978% 976 % 974 % 882%
Mediana 972 % 95,4 % 948% 803% 965% 94,0 % 936% 786%
Pequena 91,8 % 879 % 870% 579% 87,6 % 83,8 % 829% 572%
Micro 531% 42,0 % 416% 155% 466 % 370 % 366% 148 %

Alojamiento y comida 63,4 % 57,6 % 570 % 297 % 604 % 55,0 % 547 % 31,0 %
Grande 1000% 100,0% 1000% 86,8% 1000 % 99,2 % 992 % 86,0%
Mediana 99,1 % 979 % 972% 872% 986 % 97,0 % 96,5% 888%
Pequefia 94,6 % 93,5% 927% 724% 90,6 % 89,3 % 887% 699 %
Micro 56,3 % 49,3 % 488 % 194 % 51,7 % 45,3 % 450% 195%

Artisticas y entretenimiento 58,3 % 489 % 485% 204 % 54,7 % 45,8 % 454 % 20,7 %
Grande 1000% 100,0% 1000% 956% 1000% 1000 % 100,0% 959 %
Mediana 98,1 % 96,3 % 957% 863% 970 % 93,4 % 928% 862%
Pequena 90,9 % 872 % 867% 645% 860 % 822 % 81,8% 62,4 %
Micro 52,0 % 41,5 % M10% 1M3% 47,4 % 37,3 % 369% 104 %

Comercio 711 % 64,5 % 639% 367% 655% 60,1 % 596 % 359%
Grande 99,4 % 98,8 % 966% 956% 988 % 98,4 % 961% 954 %
Mediana 99,3 % 98,8 % 985% 926% 984 % 97,7 % 974 % 913 %
Pequefa 971 % 95,8 % 953% 776% 933% 91,8 % 91,3% 748 %
Micro 62,8 % 54,6 % 539% 228% 556% 48,8 % 483 % 212 %

Construccion 69,2 % 61,5 % 609% 278%  653% 578 % 573% 281%
Grande 99,1 % 98,7 % 980% 863% 982% 97,4 % 969% 859 %
Mediana 978 % 96,5 % 961% 795% 964 % 94,6 % 940% 784 %
Pequena 94,0 % 90,6 % 898% 628% 896 % 86,3 % 856 % 613%
Micro 61,5 % 52,2 % 517% 157 % 56,4 % 47,4 % 469% 150 %

Educacion 64,6 % 55,9 % 554 % 250 % 61,9 % 53,9 % 535% 260 %
Grande 100,0%  100,0% 100,0% 1000% 957 % 95,7 % 957 % 957 %
Mediana 97,7 % 97,7 % 977 %  931% 96,2 % 96,2 % 962 % 925%
Pequefa 96,5 % 950 % 946 % 777% 949 % 93,4 % 934% 774%

Micro 60,3 % 50,6 % 500% 176 % 57,0 % 48,0 % 475% 181%
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2019 - Algun producto

De
depdsito

De
depésito

Tipo de empresa

Financiero De

Energia y ambiente

Grande
Mediana
Pequena
Micro
Financiero
Grande
Mediana
Peqguena

Micro

Industrias manufactureras

Grande
Mediana
Pequena

Micro

Informacion y comunicaciones

Grande
Mediana
Pequena
Micro
Inmobiliario

Grande
Mediana
Pequena

Micro

Minas y canteras

Grande
Mediana
Peqguena
Micro

Otros servicios
Grande

Mediana

632 %
98,7 %
972 %
93,2 %
532 %
72,8 %
95,7 %
90,2 %
85,8 %
65,9 %
73,7 %
99,7 %
99,3 %
977 %
66,0 %
65,4 %
981 %
96,8 %
96,5 %
60,1 %
70,2 %
96,8 %
953 %
88,1 %
55,6 %
62,8 %
96,2 %
95,6 %
911 %
49,8 %
641 %
96,0 %
981 %

activo

54,6 %
98,2 %
96,3 %
90,8 %
42,4 %
65,3 %
921 %
85,7 %
78,7 %
575 %
68,4 %
99,7 %
99,0 %
97,0 %
59,3 %
56,3 %
95,6 %
95,9 %
94,8 %
49,7 %
59,7 %
94.2 %
921 %
79,5 %
425%
53,8 %
93,7 %
93,3 %
86,4 %
38,3 %
56,4 %
92,0 %
971 %

activo
542 %
97,8 %
95,5 %
90,4 %
42,0 %
64,5 %
91,0 %
84,1 %
775 %
56,9 %
67,8 %
98,5 %
98,7 %
96,5 %
58,7 %
557 %
90,8 %
93,5 %
93,8 %
49,3 %
59,0 %
93,4 %
91,0 %
78,4 %
421 %
53,0 %
91,6 %
92,4 %
85,3 %
37,7 %
559 %
92,0 %
971 %

De Financiero
crédito activo
275 % 589 % 51,4 %
877 % 98,2 % 96,8 %
776 % 951 % 93,7 %
62,7 % 89,3 % 870 %
14,0 % 474 % 379 %
26,1 % 70,3 % 62,6 %
61,3 % 94,2 % 91,3 %
46,1 % 874 % 82,2 %
423% 830% 75,0 %
171 % 62,6 % 542 %
380% 698% 64,7 %
97,3 % 99,5 % 99,2 %
945% 990 % 98,8 %
82,3 % 95,3 % 94,5 %
230% 60,6 % 539 %
239% 59,6 % 51,6 %
90,8% 96,7 % 94,3 %
847 % 954 % 94,3 %
73,6 % 92,7 % 90,9 %
15,0 % 53,3 % 440 %
249 % 67,7 % 579 %
69,1 % 95,1 % 93,0 %
571 % 92,8 % 89,3 %
330% 835% 74,9 %
13,3 % 522 % 40,0 %
29,0 % 61,0 % 53,0 %
79,7 % 95,6 % 92,9 %
731 % 95,0 % 92,2 %
540% 876% 84,1 %
14,3 % 46,1 % 358 %
233 % 61,0 % 532 %
920% 96,3 % 88,9 %
80,0% 96,9 % 94,9 %

activo
51,0 %
96,4 %
92,5 %
86,7 %
37,5 %
61,9 %
90,1 %
811 %
74,0 %
53,6 %
64,2 %
98,3 %
98,7 %
94,1 %
533 %
51,0 %
88,5 %
91,9 %
89,9 %
43,7 %
57,3 %
92,3 %
88,5 %
74,0 %
39,5%
52,3 %
89,4 %
91,5 %
82,8 %
355 %
52,8 %
88,9 %
94,9 %

crédito

274 %
87,3 %
75,4 %
59,8 %
13,3 %
26,4 %
61,6 %
44,0 %
41,8 %
16,9 %
382 %
96,4 %
941 %
80,9 %
22,0 %
237 %
90,4 %
84,6 %
71,7 %
141 %
251 %
69,1 %
54,6 %
319 %
13,0 %
30,3 %
81,0 %
74,6 %
551 %
13.4 %
236 %
85,2 %
78,6 %



O O (O concLusioNEs @ 33

2019 - Algun producto

Tipo de empresa . q De q : De
e er® | depesito| (05 er® |depesito| 08
Pequena 92,4 % 89,3 % 885% 702% 91,3 % 87,6 % 86,6 % 657 %
Micro 60,1 % 51,7 % 51.3% 166 % 56,2 % 47,8 % 475% 16,7 %
Profesionales, cientificas y
técnicas 66,2 % 55,9 % 553% 225% 626% 52,7 % 522 % 22,7 %
Grande 92,9 % 89,7 % 874 % 653% 88,6 % 859 % 832% 61,3%
Mediana 94,2 % 91,3 % 90,1 % 692 % 91,0 % 871 % 861% 668 %
Pequena 94,2 % 90,5 % 894% 622% 902% 86,3 % 853% 595%
Micro 60,7 % 49,0 % 486 % 14,4 % 56,3 % 451 % 446 % 141%
Salud 755 % 68,7 % 681% 366 % 72,0 % 65,7 % 651% 373%
Grande 1000% 1000% 996% 956% 996 % 99,3 % 993% 959 %
Mediana 99,3 % 98,5 % 983 % 902 % 98,6 % 975 % 970%  911%
Pequefia 97,6 % 96,3 % 954 % 724% 954 % 93,8 % 929% 709 %
Micro 67,8 % 592 % 586 % 230% 62,7 % 545 % 540 % 223%
Servicios administrativos 66,3 % 58,4 % 578% 273 % 63,4 % 552 % 546 % 279%
Grande 95,4 % 93,8 % 928% 800% 944 % 922 % 90,7 % 798%
Mediana 96,4 % 94,2 % 935% 774 % 94,1 % 92,1 % 915% 757 %
Pequena 93,0 % 89,9 % 891 % 671 % 90,6 % 87,3 % 86,7 % 662%
Micro 59,4 % 50,1 % 497 % 16,5% 55,4 % 457 % 452 % 16,3 %
Transporte y almacenamiento 73,3 % 66,9 % 66,3% 36,2 % 68,8 % 62,5 % 61,9% 361%
Grande 98,3 % 972 % 966 % 893% 950% 94,2 % 934 % 873%
Mediana 98,4 % 972 % 96,5% 871% 979 % 96,4 % 957 % 872%
Pequena 94,4 % 92,5 % 91,8 % 69,8 % 91,3 % 89,2 % 886 % 686 %
Micro 63,3 % 54,8 % 543% 192% 571 % 48,6 % 481% 180 %

Fuente: Calculos propios con base en informacion del rues, TransUnion y el baNE.



